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Abstrak 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh Penggunaan Sosial Media Instagram Dan Electronic Word Of Mouth 
Terhadap Minat Beli Produk ERIGO Pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara” menggunakan jenis penelitian assosiatif 
dengan populasi merupakan Mahasiswa Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utarayang berjumlahkan sebanyak 85 orang 
responden sebagai sampelnya. Data penelitian pada penelitian ini didapatkan melalui penyebaran kuisioner dengan bantuan 
Google Form.Berdasarkan hasil uji t didapati bahwa didapati nilai negatif dari nilai thitung sebesar -0,265, sehingga diketahui 
bahwa nilai thitung<ttabeldan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,791 > 0,05 yang berarti tidak berpengaruh, sehingga dapat 
diartikan bahwa Sosial Media Instagram tidak berpengaruh terhadap minat beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas 
Sumatera Utara. Pada pengujian X2 (Electronic Word Of Mouth) didapati nilai thitungsebesar 7,242, sehingga diketahui bahwa 
nilai thitung>ttabeldan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,000 < 0,05 yang berarti berpengaruh positif dan signifikan. sehingga 
dapat diartikan bahwa Electronic Word Of Mouth berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli Produk ERIGO pada 
Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. Berdasarkan hasil pengujian didapati bahwa nilai Fhitung(55,221) >Ftabel(2,72) 
dengan nilai Sig. 0,000 < 0,05, maka sesuai dengan teori yang ada hal tersebut menunjukkan bahwa bahwa Sosial Media Instagram 
dan Electronic Word Of Mouth bersama-sama (simultan) berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Beli Produk 
ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. Dan perhitungan pada uji koefisien determinasi nilai Adjusted R Square 
yang didapatisebesar 0,564 (56,4%). Angka tersebut menunjukkan bahwa sebesar 56,4% Minat Beli (Variabel dependen) yang 
dapat dijelaskan oleh variabel Sosial Media Instagram dan Electronic Word Of Mouth(Variabel independen). Dan sisanya sebesar 
43,6% dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya yang tidak dapat dijelaskan dalam penelitian ini. 
Keywords: Sosial Media Instagram, Electronic Word Of Mouth, Minat Beli. 

 
Abstract 

This study aims to determine "The Effect of Social Media Use Instagram and Electronic Word Of Mouth on Interest in Buying ERIGO 
Products at the Faculty of Law, University Sumatera Utara" using an associative research type with the population being students 
of the Faculty of Law, University Sumatera Utara totaling 85 respondents as samples. The research data in this study was obtained 
through the distribution of questionnaires with the help of Google Form.Based on the results of the t test, it was found that the 
negative value of the tcount was -0.265, so it was known that the tcount < ttable and the p-value in the Sig column. namely 0.791 > 
0.05 which means no effect, so it can be interpreted that Instagram Social Media has no effect on buying interest in ERIGO Products 
at the Faculty of Law, University of UtaraSumatera. In the X2 (Electronic Word Of Mouth) test, it was found that the tcount value 
was 7.242, so it was known that the tcount > ttable and the p-value in the Sig column. ie 0.000 <0.05, which means that it has a 
positive and significant effect, so that it can be interpreted that Electronic Word Of Mouth has a positive and significant effect on 
buying interest in ERIGO Products at the Faculty of Law, University of Sumatera Utara. Based on the test results, it was found that 
the value of Fcount (55.221) > Ftable (2.72) with a value of Sig. 0.000 < 0.05, then according to the existing theory, it shows that 
Instagram Social Media and Electronic Word Of Mouth together (simultaneously) have a positive and significant effect on Buying 
Interest in ERIGO Products at the Faculty of Law, University of Sumatera Utara. And the calculation of the coefficient of 
determination test (R2) Adjusted R Square value was found to be 
0.564 (56.4%). This figure shows that 56.4% Buying Interest (dependent variable) which can be explained by Instagram Social 
Media and Electronic Word Of Mouth variables (independent variable). And the remaining 43.6% is influenced by other factors 
that cannot be explained in this study. 
Keywords: Instagram Social Media, Electronic Word Of Mouth, Buying Interes. 
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PENDAHULUAN  
Era globalisasi saat ini, penggunaan teknologi informasi sangat berpengaruh terhadap 

kehidupan setiap manusia khususnya di Indonesia saat ini dihadapkan oleh perkembangan era 
globalisasi yang sangat luar biasa yang dimana banyak orang terus berpacu untuk meningkatkan 
sistem informasi melalui teknologi berbasis internet. Internet merupakan jaringan global dari 
komputer-komputer yang saling terhubung antar individu dengan individu lain dalam sebuah 
jaringan. Teknologi informasi khususnya internet sangat mempengaruhi dunia marketing, bahkan 
pemanfaatan internet untuk marketing dianggap sebagai trend setter. Pemasaran online (online 
marketing) adalah bentuk pemasaran langsung yang perkembangannya cukup pesat. Kemajuan 
teknologi saat ini telah menciptakan abad digital. Pemakaian internet menyebar luas dan teknologi 
baru yang kuat lainnya mempunyai dampak dramatis pada pembeli dan pemasar yang melayani 
produk. Semakin tingginya penggunaan internet marketing online mulai populer sejalan dengan 
makin populernya penggunaan internet. 

Sosial media juga dapat mempengaruhi tingkatan kebutuhan mahasiswa dalam 
kehidupannya. Perubahan lingkungan sosial juga tatanan kehidupan, mengubah pola hidup 
mahasiswa. Berbagai cara dilakukan mahasiswa untuk tetap eksis atau tenar dilingkungannya 
mulai dari pemilihan cara belajar, pemilihan teman, cara berpenampilan, cara memilih hiburan 
hingga cara produk mengekspresikan kreativitas. Mahasiswa mengekpresikan dirinya dengan 
mencari informasi yang terkait dengan tatanan kehidupan teknologi internet. Perkembangan 
teknologi membawa banyak perubahan dalam gaya hidup mahasiswa. 

Penggunaan sosial media, terutama instagram bisa dijadikan konsep untuk mengangkat 
popularitas produk agar dapat bertahan terhadap persaingan. Penggunaan sosial media instagram 
juga tidak memerlukan biaya yang besar, selain itu juga instagram juga mudah untuk dilakukan 
dan cakupannya juga cukup jauh. Dengan keberadaan instagram secara tidak langsung 
menghasilkan generasi baru yaitu generasi instagram. Saat ini banyak orang memilih berbelanja 
secara online atau pesanan melalui sosial media instagram. Salah satu produk yang memanfaatkan 
sosial media instagram adalah produk ERIGO, dimana ERIGO merupakan produk fashion pria dan 
wanita buatan asli Indonesia. Dengan banyaknya pengguna instagram apalagi hampir setiap kaum 
anak muda memiliki instagram maka produk ERIGO memanfaatkan instagram sebagai salah satu 
alat untuk memperkenalkan produknya kepada pengguna instagram dan juga produk ERIGO 
menjadikan instagram untuk peluang strategi pemasaran.  

Strategi yang saat ini tengah dilakukan ERIGO yaitu online word of mouth atau dapat disebut 
electronic word of mouth. Dengan adanya electronic word of mouth para konsumen yang melihat 
atau membaca bagaimana barang dan jasa yang dijual tanpa harus melakukan promosi yang 
berlebihan. Electronic word of mouth merubah perilaku dan keputusan seseorang dengan 
berkembangnya pertumbuhan internet dan e-commerce,orang sekarang menggunakan opini 
orang lain dan rekomendasi untuk melakukan pembelian dan bahkan informasi elektronik 
digunakan sebagai pertimbangan untuk melakukan pembelian. Electronic word of mouth juga 
mendorong orang untuk mengumpulkan informasi tentang produk atau jasa yang dingingkan yang 
tidak hanya dikumpulkan melalui orang yang dikenal tetapi juga dari orang orang lain dalam 
lingkup besar yang sudah menggunakan produk atau jasa tersebut dan secara tidak langsung dapat 
mendorong dalam minat beli konsumen. 

Tabel 1. Kuisioner Responden Pengguna ERIGO Mahasiswa Fakultas Hukum Universitas 
Sumatera Utara Stambuk 2018 

Pengguna ERIGO  
Jumlah 

Pengguna Bukan Pengguna 

85 370 455 

Sumber:Bidang akademik Mahasiswa fakultas hukum Universitas Sumatera Utara 
 
Berdasarkan data tabel 1 pada Mahasiswa Fakultas Hukum Univeritas Sumatera Utara masih 

banyak mahasiswa yang tidak mengenal dan mengunakan produk ERIGO dibandingkan dengan 
yang penggunanya, seperti tabel yang tertera di atas dimana menunjukkan bahwa dari total 
seluruh responden 455 mahasiswa Universitas Sumatera Utara Fakultas Hukum Stambuk 2018, 
terdapat 85 responden pengguna produk ERIGO, sedangkan 370 bukan pengguna ERIGO. Secara 
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umum 455 responden produk tidak mengenal produk ERIGO, sedangkan 85 responden secara 
umum mengenal produk ERIGO dari sosial media dan rekondasi sesama teman. 

Adapun permasalahan pada sosial media instagram terkait minat beli produk ERIGO pada 
mahasiswa Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara adalah sulitnya untuk berkomunikasi 
secara lansung kepada pihak ERIGO terkait detail produk sehingga terdapat mahasiswa Fakultas 
Hukum Universitas Sumatera Utara yang belum sepenuhnya mempercayai produk ERIGO yang 
dipasarkan melalui sosial media instagram. Maka dari itu permasalahan pada electronic word of 
mouth adalah masih kurangnya ulasan dan komentar terkait produk ERIGO sehingga mahasiswa 
Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara masih terdapat yang belum berminat atau tertarik 
membeli produk ERIGO. 

Terkait fenomena   diatas   maka    penulis   tertarik   untuk   meneliti   bagaimana: ‘’Pengaruh 
Penggunaan Sosial Media Istagram dan Electronic Word of Mouth Terhadap Minat Beli Produk 
ERIGO pada Mahasiswa Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara’’ 

Berdasarkan dari perumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian iniadalah: 
1. Untuk mengetahui apakah penggunaan sosial media instagram berpengaruh dan signifikan 

terhadap minat beli produk ERIGO. 
2. Untuk mengetahui apakah electronic word of mouth berpengaruh dan signifikan terhadap 

minat beli produk ERIGO. 
3. Untuk mengetahui apakah penggunaan sosial media instagram dan electronic word of 

mouthberpengaruh dan signifikan terhdap minat beli pada produk ERIGO. 
 
METODE PENELITIAN  

Jenis penelitian yang digunakan dalam meneliti ini yaitu penelitian Kuantatif asosiatif. 
Dimana penelitian ini adalah dengan menggunakan dua variabel atau lebih untuk mengetahui 
antara pengaruh dan hubungan dengan yang lain (Sugiyono, 2012). Dilakukannya penelitian 
asosiatif kausal untuk mengetahui pengaruh sosial media dan electronic word of mount terhadap 
minat beli produk ERIGO. Penelitian ini dilakukan di Fakultas Hukum Universitas Sumatera 
Utara. Penelitian ini direncanakan akan dilaksanakan pada bulan Desember 2021 sampai dengan 
September 2022. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiawa Hukum Universitas Sumatera 
Utara yang Stambuk 2018 yang membeli ERIGO dan yang menggunakan instagram. Maka yang 
menjadi populasi dalam penelitian ini sebanyak 85 mahasiswa. Jenis data penelitian ini adalah 
jenis data kuantitatif Dalam penelitian ini, peneliti mengambil teknik pengumpulan data berupa 
angket (kuisioner) yaitu dengan memberikan beberapa pertanyaan kepada mahasiswa sebagai 
responden untuk dijawab. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
1. Uji Asumsi Klasik 
a. Uji Normalitas 

Uji normalitas data dalam penelitian ini dilakukan menggunakan beberapa pendekatan yaitu 
menggunakan analisa grafik histogram dan grafik normality probability plot. 

 
1. Grafik Histogram 

Untuk mendeteksi apakah data terdistribusi normal pada analisa grafik histogram dapat 
dilihat dengan grafik histogram berbentuk lonceng (Bell Shaped) dan apabila grafik histogram 
terlihat memiliki kemiringan baik ke kanan ataupun ke kiri dapat diartikan bahwa data pada 
penelitian tidak terdistribusi dengan normal. 

Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 Gambar 1. Grafik Histogram 
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Berdasarkan gambar histogram di atas dapat dilihat bahwa bentuk grafik jelas berbentuk 
lonceng sehingga dapat disimpulkan bahwa data pada penelitian ini terdistribusisecaranormal. 

 
2. Grafik Normality Probability Plot 

Untuk mendeteksi apakah data terdistribusi normal pada analisa grafik Normality 
Probability Plot dapat dilihat dengan data menyebar disekitar garis diagonal serta mengikuti arah 
diagonal tersebut maka model regresi dapat dinyatakan memenuhi asumsi normalitas, namun 
apabila data menyebar jauh dan tidak mengikuti arah garis diagonal maka model regresi 
dinyatakan tidak memenuhi asumsi normalitas. 

 

 
Berdasarkan hasil uji grafik Probability Plot pada gambar di atas dapat dilihat bahwa kurva 

memiliki pola distribusi yang menyebar disekitar garis dan mengikuti arah garis diagonalnya, 
sehingga dapat disimpulkan bahwa data pada penelitian ini terdistribusi dengan normal. 

 
b. Uji Multikolinieritas 

Pada model regresi yang baik diharapkan tidak terjadinya korelasi diantara variabel 
independen, maka dari pada itu uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah pada model 
regresi ditemukan adanya korelasi antara variabel indepdenden. Sehingga apabila terjadinya 
korelasi, maka dapat dinyatakan bahwa model regeresi tidak terbebas dari multikolinearitas. Pada 
umumnya untuk mengetahui apakah model regresi terbebas dari multikolineritas dapat dilihat 
dari nilai VIF > 10 dan nilai tolerance< 0,1. 

Tabel 2. Uji Multikolinieritas 
Coefficientsa 

 
 
 
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standar dized 
Coeffici ents 

 
 
 
 

      t 

 
 

 
Sig. 

 
Collinearity 

Statistics 
 

B 
Std. Error  

Beta 
Tolera nce  

VIF 

1 (Constant) 2.776 1.472  1.8 
86 

.06 
3 

  

SOSIAL_MEDIA_INST 
AGRAM 

-.042 .158 -.029 -.265 .791 .450 2.224 

ELECTRONIC_WORD 
_OF_MOUTH 

.420 .058 .778 7.2 
42 

.000 .450 2.224 

a. Dependent Variable: MINAT_BELI 

Berdasarkan pada Tabel di atas dapat dilihat bahwa : 
1. Nilai VIF dari X1 (Sosial Media Instagram) dan X2 (Electronic Word Of Mouth) mendapati 

nilai sebesar 2,224 atau < 10 
2. Nilai Tolerance dari X1 (Sosial Media Instagram) dan X2 (Electronic Word Of Mouth) 

mendapati nilai sebesar 0,450 > 0,1 Sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi 
terbebas dari gejala multikolinearitas dan model regresi dapat dijadikan sebagai dasar 
analisis. 
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c. Uji Glejser Heterokedastisitas 
Pada uji heterokedastisitas, peneliti menggunakan uji glejser untuk melihat apakah terdapat 

atau tidaknya kesamaan antara varian nilai residul pada semua pengamtan model regresi. Pada 
umumnya untuk mngetahuinya dapat dilihat dari nilai Sig.> 0,05, sehingga dapat dikatakan bahwa 
residul tidak terjadi gejala heterokedastisitas. 

 

Tabel 3. Uji Glejser Heterokedastisitas Coefficientsa 

Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 

 
Berdasarkan pada Tabel di atas terlihat bahwa nilai Sig. dari variabel X1 (Sosial Media 

Instagram) sebesar 0,121 yang berarti > 0,05 dan variabel X2 (Electronic Word Of Mouth) sebesar 
0,763 yang berarti > 0,05, sehingga dapat diasumsikan bahwa varian residul terbebas dari gejala 
heterokedastisitas. 

 
d. Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Metode analisis regresi linier berganda dipergunakan untuk memprediksi nilai dari variabel 
terikat yaitu Minat Beli (Y) dengan ikut memperhitungkan nilai-nilai variabel bebasnya yaitu 
Sosial Media Instagram (X1) dan Electronic Word Of Mouth (X2), sehingga dapat diketahuilah 
pengaruh sosial media instagram dan electronic word of mouth terhadap minat beli produk ERIGO 
pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. 

 
Tabel 4. Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

 
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardi
zed Coefficients 

 
 

t 

 
 

Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) 2.77

6 
1.472  1.88

6 
.063 

SOSIAL_MEDIA_INSTAGRAM -
.042 

.158 -.029 -.265 .791 

ELECTRONIC_WORD_OF_MO
UTH 

.420 .058 .778 7.24
2 

.000 

a. Dependent Variable: MINAT_BELI 
Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 

Persamaan model regresi linier berganda sebagai berikut : Y = a + b1X1 + b2X2 + e 
Y = 2.776 + -0,042 X1+ 0,420X2+ e 

Adapun persamaan regresi linier berganda dapat dilihat sebagai berikut : 

 

 
 

Model 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize d 

Coefficients 

 
 

t 

 
 

Sig. 
B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.250 .940  3.45 

6 

.001 

 SOSIAL_MEDIA_INSTAG -.158 .101 -.252 - .121 

 RAM    1.56 

5 

 

 ELECTRONIC_WORD_OF .011 .037 .049 .303 .763 

 
MOUTH 

     

a. Dependent Variable: Abs_RES 
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a. Konstanta (α) positif diperoleh dengan nilai sebesar 2,776, hal tersebut menunjukkan bahwa 
variabel X1 (Sosial Media Instagram) dan X2 (Electronic Word Of Mouth) memiliki pengaruh 
secara positif. 

b. Pada koefisien b1(X1) diperoleh nilai negatif sebesar -0,042, hal tersebut menunjukkan bahwa 
dengan meningkatkan Sosial Media Instagram akan menurunkan minat beli sebesar 0,042. 
Hal ini akan mengindikasi bahwa Sosial Media Instagram berpengaruh negatif terhadap minat 
beli. Sehingga, jika Sosial Media Instagram meningkat maka akan menurunkan minat beli 
terhadap produk ERIGO. 

c. Pada koefisien b2(X2) diperoleh nilai positif sebesar 0,420, hal tersebut menunjukkan bahwa 
variabel X2 (Electronic Word Of Mouth) berpengaruh secara positif terhadap variabel Y (Minat 
Beli). Yang berarti semakin baik Electronic Word Of Mouthakan berdampak pada 
meningkatnya minat beli terhadap produk ERIGO. 

 
2. Uji Hipotesis 
a. Uji Parsial (Uji T) 

Pada uji t dimaksudkan untuk menguji pengaruh antara variabel independen secara parsial 
terhadap variabel dependen dengan asumsi bahwa variabel lain dianggap konstan, yang mana 
dengan tingkat keyakinan 95% (α = 0,05). Adapun kriteria pengujian ini adalah nilai thitung>ttabel, 

maka dapat dinyatakan bahwa H0 ditolak dan Hα diterima. Adapun derajat kesalahan yaitu (df) = 
(n-k) Yang mana, n = 85, k = 3, ttabel = 1,988 

 
Tabel 5. Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 
Berdasarkan hasil perhitungan SPSS diperolehlah hasil sebagai berikut : 
1. Variabel Independen X1 (Sosial Media Instagram) 

Pada pengujian X1 (Sosial Media Instagram) didapati nilai negatif dari nilai thitung sebesar 
-0,265, sehingga diketahui bahwa nilai thitung<ttabel dan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,791 
> 0,05 yang berarti tidak berpengaruh. Maka demikian dapat dinyatakan bahwa Hα Ditolak dan 
H0diterima, sehingga dapat diartikan bahwa Sosial Media Instagram tidak berpengaruh terhadap 
minat beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. 
 
2. Variabel Independen X2 (Electronic Word Of Mouth) 

Pada pengujian X2 (Electronic Word Of Mouth) didapati nilai positif dari nilai thitung sebesar 
7,242, sehingga diketahui bahwa nilai thitung>ttabeldan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,000 
< 0,05 yang berarti berpengaruh positif dan signifikan. Maka demikian dapat dinyatakan bahwa 
Hα Diterima dan H0 ditolak, sehingga dapat diartikan bahwa Electronic Word Of Mouth 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum 
Universitas Sumatera Utara. 
b. Uji Simultan (Uji F) 

Uji F (simultan) dilakukan untuk melihat apakah secara simultan (bersama-sama) variabel 
independen memiliki pengaruh tehadap variabel dependen yang mana tingkat keyakinan 5% (α = 
0,05) dengan kriteria pengujian nilai Fhitung>Ftabel, maka dapat dinyatakan bahwa H0 ditolak dan 
Hα diterima. 

 
 

Model 

 
Unstandardized 

Coefficients 

Standardize 

d 

Coefficients 

 
 

t 

 
 

Sig. 
B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.776 1.472  1.886 .063 

SOSIAL_MEDIA_INSTA 

GRAM 

-.042 .158 -.029 -.265 .791 

ELECTRONIC_WORD_ 

OF_MOUTH 

.420 .058 .778 7.242 .000 

a. Dependent Variable: MINAT_BELI 
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(df) = (n-k) Yang mana, n = 85, 
k = 3, 
Ftabel = 2,72 

Tabel 6. Hasil Uji Simultan (Uji F)-ANOVA 
 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 489.677 2 244.838 55.221 .000b 

Residual 363.570 82 4.434   

Total 853.247 84    

a. Dependent Variable: MINAT_BELI 
b. Predictors: (Constant), ELECTRONIC_WORD_OF_MOUTH, SOSIAL_MEDIA_INSTAGRAM 

Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 
 
Adapun hasil pengujian pada Tabel di atas didapati bahwa nilai Fhitung(55,221) 

>Ftabel(2,72) dengan nilai Sig. 0,000 < 0,05, maka sesuai dengan teori yang ada hal tersebut 
menunjukkan bahwa Hα diterima. sehingga dapat disimpulkan bahwa Sosial Media Instagram dan 
Electronic Word Of Mouth bersama-sama (simultan) berpengaruh secara positif dan signifikan 
terhadap Minat Beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. 

 
c. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
Tabel 7. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Sumber : Hasil Pengelolaan SPSS, 2022 
 
Berdasarkan Tabel perhitungan pada uji koefisien determinasi ( ) di ata, dapat dilihat bahwa 

nilai Adjusted R Square yang didapatisebesar 0,564 (56,4%). Angka tersebut menunjukkan bahwa 
sebesar 56,4% Minat Beli (Variabel dependen) yang dapat dijelaskan oleh variabel Sosial Media 
Instagram dan Electronic Word Of Mouth(Variabel independen). Dan sisanya sebesar 43,6% 
dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya yang tidak dapat dijelaskan dalam penelitian ini. 
 
SIMPULAN 
Berdasarkan hasil pemaparan dan pembahasan data di atas, dapat disimpulkanlah hasil dari 
penelitian ini sebagai berikut : 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwasecara persial thitung (-0,265) 
<ttabel(1,988)dan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,791 > 0,05 yang berarti tidak 
berpengaruh,hal tersebut menunjukkan bahwasosial media Instagram tidak berpengaruh 
terhadap minat beli produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa secara persial thitung(7,242) 
>ttabel(1,988)dan nilai p-value pada kolom Sig. yaitu 0,000 < 0,05 yang berarti berpengaruh 
positif dan signifikan,hal tersebut menunjukkan bahwa Electronic Word Of Mouth berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap Minat Beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas 
Sumatera Utara. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan sosial media Instagram dan Electronic 
Word Of Mouth bersama-sama (serentak) berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 
minat beli Produk ERIGO pada Fakultas Hukum Universitas Sumatera Utara. 

Model Summaryb 
 
Mode

l 

 
R 

 
R Square 

 
Adjusted R Square 

Std. Error of the Estimate 

1 .758
a 

.574 .564 2.106 

a. Predictors: (Constant), ELECTRONIC_WORD_OF_MOUTH, SOSIAL_MEDIA_INSTAGRAM 

b. Dependent Variable: MINAT_BELI 
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Berdasarkan perhitunganuji koefisien determinasi didapati nilai Adjusted R Squarepada 
Minat Beli (Variabel dependen) yang dapat dijelaskan oleh variabel Sosial Media Instagram dan 
Electronic Word Of Mouth(Variabel independen) sebesar 56,4%. 
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